Das bietet die Reiseanalyse

Verldssliche Daten von hoher Qualitat

e  Personliche Interviews erganzt

durch Onlinebefragung

Hohe Fallzahlen

GroBe Erfahrung und Methodenkompetenz
Wissenschaftliche Fundierung

Erprobte Fragestellungen
Gleichbleibendes Grundfrageprogramm

Umsetzungsorientierung

e Begleitung durch die Tourismusbranche

im Tragerverein

Detaillierte Strukturdaten
Zukunftsorientierung durch Potenzialdaten
Quantitative und qualitative Aspekte

Lange Zeitreihen fir zentrale Eckzahlen
MaBgeschneiderte Auswertungsmaoglichkeiten
Auch flr kleine Segmente auswertbar

Aktualitat

e Jahrlich wechselnde Module zu aktuellen Themen

e Sonder- und Exklusivfragen nach
individuellen Interessen

e Mdglichkeit mit der RA online kurzfristig auf aktuelle
Themen zu reagieren

Nutzerfreundlichkeit
e Einfluss der Nutzer auf die Gestaltung der RA
e Auswertungstagung mit Praktikern
e Individuelle Auswertungsunterstiitzung
e Baukastensystem
(jeder bezahlt nur, was bendétigt wird)
e Preiswert, da Beteiligungsuntersuchung

Das kostet die Reiseanalyse

Grundbeteiligung RA 2011
Ergebnisse des Grundfragenprogramms -
Codebuch, Berichtsband, Tabellenband, Zahlrecht

Preise

Normalpreis ab dem 16.11.2010 EUR 9.900,-
Vorzugspreis bis zum 15.11.2010 EUR 9.400,-
Module

Kultur & Events im Urlaub EUR 4.900,-

Einzigartigkeit & Image von Urlaubzielen EUR 4.900,-
Look to book: Online-Info & Buchung EUR 4.900,-

Alle Preise zzgl. MwSt.

Naheres Uber die Module der RA 2011 entnehmen Sie
bitte dem ausfihrlichen Modulangebot.

Exklusivfragen

Fur Ihre individuelle Fragestellung kalkulieren wir Ihnen
ein maBgeschneidertes Angebot. Fragen Sie uns!

Wir beraten Sie gerne.

Kontakt:
UIf Sonntag ulf.sonntag@reiseanalyse.de

Q:

FUR - Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen e.V.
Fleethdrn 23 - D-24103 Kiel
Tel.: +49(0)4318888800 - Fax: +49(0)4318888679

Mehr Informationen unter www.reiseanalyse.de

2011

Prazise und verlassliche
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Die Reiseanalyse 2011

WAS?

Die RA 2011 ist eine bevélkerungsreprasentative Befra-
gung zur Erfassung und Beschreibung des Urlaubs- und
Reiseverhaltens der Deutschen und ihrer Urlaubsmotive
und -interessen.

Die Untersuchung beschaftigt sich mit Urlaubsreisen

ab 5 Tagen Dauer und Kurzurlaubsreisen von 2 bis 4
Tagen. Die RA wird seit 1970 kontinuierlich jedes Jahr
durchgefiihrt. Seit Herbst 2007 wird die jahrliche face-
to-face Befragung durch Onlineerhebungen im Rahmen
der RA online erganzt.

WIE?

RA face-to-face Befragung: Reprasentativ flr deutsch-
sprachige Personen Uber 14 Jahren in Privathaushalten
in Deutschland (Auswahl: Random Route). Im Januar
2011 werden mehr als 7.500 Personen persoénlich in
den Haushalten zu urlaubsbezogenen Themen befragt.
RA online: Reprasentativ flir deutschsprachige Personen
zwischen 14 und 70 Jahren in Privathaushalten in
Deutschland (Auswahl: Online Access Panel). Online-
erhebungen im Mai und November mit je 2.000 Personen.
Thematische Schwerpunkte sind online-relevante Frage-
stellungen sowie Kurz- und Stadtereisen.

WER?

Trager der RA ist die FUR (Forschungsgemeinschaft
Urlaub und Reisen e.V.), eine neutrale Interessen-
gemeinschaft der Nutzer von Tourismusforschung
(in- und auslandische Destinationen, Reiseveranstalter,
Verkehrstrager etc.).

Die FUR (Rolf Schrader) ist zusammen mit dem N.I.T.
(Institut flr Tourismus- und Baderforschung in Nord-
europa GmbH: Prof. Dr. Martin Lohmann, Ulf Sonntag,
Karen Winkler) zustandig fur Konzeption, Organisation
und Auswertung der Untersuchung.

Ipsos (Ulrich Boés, Doni Boll, Hans-Peter Drews) ist
verantwortlich fir Feldarbeit und Datenverarbeitung.
Dieses Team arbeitet seit 15 Jahren im Rahmen der
Reiseanalyse zusammen.

Der Reiseanalyse-Baukasten

Urlaubsreise-Erfahrung in | Urlaubsreiseintensitat, -hadufigkeit, -volumen
den letzten 3 Jahren Kurzurlaubsreiseintensitat, -hdufigkeit, -volumen

.Uber 80 Destinationen und Kurzurlaubsreisen (1 bis 3 Nachte):
Uber 25 Urlaubsformen Ziele, Dauer”, Zeitpunkt, Organisation, Verkehrsmittel,

Reiseverhalten 2010

Reiseabsichten 2011
Urlaubsreise-Interessen in
den nachsten 3 Jahren

Verhalten auf Urlaubsreisen (ab 4 Nachte)

Uber 80 Destinationen

Uber 25 Urlaubsformen

Unterkunft, Begleitung®, Ausgaben®, Urlaubsarten
*nur bei Urlaubsreisen ab 4 Nachten abgefragt

Urlaubsmotive, Urlaubsaktivitaten, Internetnutzung zur Information und Buchung, ausfiihrliche Soziodemographie

Module zur Vertiefung einzelner Themen
Modul 1: Kultur und Events im Urlaub
Modul 2: Einzigartigkeit/Austauschbarkeit und Image von Reisezielen
Modul 3: Look to book: Von der (Online-)Information zur Buchung

Exklusivfragen und Sonderfragen zu speziellen Themen (madglich in RA face-to-face und RA online)

Grundfragenprogramm Sonderfragenprogramm
. e Basis: RA face-to-face und e Basis: RA face-to-face
RA online (Verhalten auf und/oder RA online
Kurzurlaubsreisen) e Wechselt jahrlich
e Bleibt jahrlich gleich e Einige Modulthemen
e FUr viele Daten sind Zeit- werden in mehrjahrigen
reihen Uber mehr als 35 Abstédnden wiederholt

Jahre verfugbar



